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Pani

Paulina Sosin-Ziarkiewicz

Zastepca Dyrektora

Departament Polityki Lekowej i Farmacji

Szanowna Pani Dyrektor,

w zwigzku z pismem (syg. PLPR.054.312.2024.WK) dot. prac nad przepisami regulujgcymi
prowadzenie reklamy produktéw leczniczych w zatgczniku przekazuje stanowisko
Konfederacji Lewiatan.

Macgiej Witucki
Prezydent Konfederacji Lewiatan

Zatacznik: Stanowisko Konfederacji Lewiatan w sprawie prac nad regulaciami dot. reklamy
produktow leczniczych
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Stanowisko Konfederacji Lewiatan w sprawie prac nad regulacjami dot.

reklamy produktéw leczniczych

1. Propozycja zmian:

publicznej wiadomosci w formie audiowizualnej
poza danymi okreslonymi w § 6 ust. 1 zawiera
ostrzezenie o nastepujgcej tresci:

(....)

2.

Ostrzezenie, o ktérym mowa w ust. 1:

1)

umieszcza sie w dolnej czesci reklamy, na
ptaszczyinie stanowigcej nie mniej niz 20 % jej
powierzchni;

2)

umieszcza sie w taki sposéb, aby tekst wyrdzniat
sie od tta ptaszczyzny, byt widoczny, czytelny,
nieruchomy, umieszczony poziomo, przy czym
odlegtos$¢ liter od dolnej i gornej krawedzi tta
ptaszczyzny reklamy nie moze by¢ wieksza niz
1/2 wysokosci liter, a odlegtos¢ miedzy
wierszami napisu nie moze by¢ wieksza niz
wysokosc liter;

3)

musi by¢ odczytane w sposdb wyrazny w jezyku
polskim i ukazywac sie na ekranie nie krécej niz
8 sekund.

Obecny przepis Proponowane sformutowanie
§ 7. § 7.

1.

Reklama produktu leczniczego kierowana do | 1.

Reklama produktu leczniczego kierowana do
publicznej wiadomosci w formie audiowizualnej
poza danymi okreslonymi w § 6 ust. 1 zawiera
ostrzezenie o nastepujgcej tresci:

()

2.
Ostrzezenie, o ktérym mowa w ust. 1:

1)

umieszcza sie w dolnej czesci reklamy, na
ptaszczyznie stanowigcej nie mniej niz 20 % jej
powierzchni;

2)

umieszcza sie w taki sposdb, aby tekst wyrézniat
sie od tfa ptaszczyzny, byt widoczny, czytelny,
nieruchomy, umieszczony poziomo, przy czym
odlegtos$¢ liter od dolnej i gornej krawedzi tta
ptaszczyzny reklamy nie moze by¢ wieksza niz
1/2 wysokosci liter, a odlegto$¢ miedzy
wierszami napisu nie moze by¢ wieksza niz
wysokosc liter;

3)

musi by¢ odczytane w sposdéb wyrazny w jezyku
polskim i ukazywac sie na ekranie nie krécej niz
8 sekund. W przypadku krétkich form
audiowizualnych trwajgcych ponizej 8 sekund
ostrzezenie nie musi by¢ odczytane, jednak
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tres¢ ostrzezenia powinna ukazywaé sie na
ekranie przez caty czas jej trwania

§ 11.

1.

Reklama produktu leczniczego kierowana do
publicznej wiadomosci w aptekach nie moze
ograniczaé powierzchni ekspedycyjnej
przeznaczonej dla oséb korzystajgcych z ustug

apteki; musi by¢ rozmieszczona w sposob
uporzadkowany w statych, wydzielonych
miejscach.

2.

Reklama produktu leczniczego kierowana do
publicznej wiadomosci w zaktadach leczniczych

podmiotéw leczniczych moze by¢
rozmieszczana jedynie w poczekalniach dla
pacjentow.

3.

Reklama produktu leczniczego kierowana do
publicznej wiadomosci prowadzona w aptekach
i zaktadach leczniczych podmiotéw leczniczych
nie moze polega¢ na stosowaniu form
dzwiekowych i audiowizualnych.

§ 11.

1.

Reklama produktu leczniczego kierowana do
publicznej wiadomosci w aptekach nie moze
ograniczac powierzchni ekspedycyjnej
przeznaczonej dla oséb korzystajgcych z ustug

apteki; musi by¢ rozmieszczona w sposdb
uporzadkowany w statych, wydzielonych
miejscach.

2.

Reklama produktu leczniczego kierowana do
publicznej wiadomosci w zaktadach leczniczych

podmiotéw leczniczych moze by¢
rozmieszczana jedynie w poczekalniach dla
pacjentow.
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2. Uzasadnienie

Uwazamy, ze w przypadku stosowania krétkich form audiowizualnych, ktére trwajg krécej niz 8
sekund nie powinno by¢ obowigzku odczytania ostrzezenia, poniewaz w tak krotkim czasie jest to
niewykonalne i moze wprowadzac w bfad odbiorce. Natomiast zasadnym jest, zeby tres¢ ostrzezenia
tres¢ ostrzezenia powinna ukazywac sie na ekranie przez caty czas jej trwania.

W naszej ocenie jednoczesne natozenie obowigzku prowadzenia reklamy w statych,
uporzadkowanych i wydzielonych miejscach, ktére nie ograniczajg powierzchni ekspedycyjnej aptek
oraz zabronienie uzywania reklamy audiowizualnej stanowi zbyt daleko idacy zakaz. Uwazamy, ze
zdjecie zakazu reklamy audiowizualnej przy jednoczesnym utrzymaniu wymagania dotyczgcego
uporzgdkowanego prowadzenia reklamy w sposéb nieograniczajgcy przestrzeni ekspedycyjnej
umozliwi prowadzenie reklamy produktéw leczniczych na wyswietlaczach, telebimach lub rzutnikach
— co nalezy oceni¢ pozytywnie. Pozwoli to bowiem na formutowanie komunikatéw zrozumiatych dla
adresatow, przy jednoczesnym umozliwieniu poswiecenia reklamie jedynie matej ilosci miejsca —
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koniecznej dla montazu wyswietlacza. Zasadniczo nie zachodzg bowiem zadne podstawy, aby w
dalszym momencie ogranicza¢ reklame pod wzgledem technicznym, zabraniajgc reklamy
audiowizualnej. Zastosowanie rzutnikdw, wyswietlaczy lub telebimdéw przyczynié sie moze natomiast
do jasnosci przekazu oraz utatwi przekazanie tresci wymaganych przez prawo.

Wskaza¢ nalezy ponadto, ze zachodzi koniecznos¢ aktualizacji przepisow dotyczacych reklamy
produktéow leczniczych z uwagi na zaawansowany wiek tej regulacji. Wieksze zmiany
Rozporzadzenia, opublikowanego jeszcze w 2008 roku, obejmowaty jedynie tres¢ obowigzku
informacyjnego, jednoczesnie nie aktualizujgc w zaden sposéb rozporzgdzenia w zakresie reklamy
umieszczanej w aptekach. Tymczasem, postep technologiczny oraz zasadniczo wieksza dostepnosc
no$nikdw audiowizualnych umozliwiajg dopuszczenie reklamy na tychze bez szkody dla interesu
pacjentow i klientdw aptek.
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