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Warszawa, 24 pazdziernika 2025 r.
KL/516/178/1)/2025

Pan
Dariusz Salamonczyk
Zastepca Szefa Kancelarii Sejmu

Szanowny Panie Ministrze,

w imieniu cztonkéw Konfederacji Lewiatan w zataczeniu przekazuje stanowisko naszej
organizacji dotyczace przekazanego do zaopiniowania poselskiego projektu ustawy
0 zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi (dalej jako:
,Ustawa”) oraz ustawy o Swiadczeniach opieki zdrowotnej finansowanych ze sSrodkow
publicznych (dalej jako: ,Projekt”).

Z powazaniem

ML,

/
Marek Gorski
Prezydent Konfederacji Lewiatan

Zatacznik: Stanowisko Konfederacji Lewiatan do poselskiego projektu ustawy o zmianie
ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawy
o $wiadczeniach opieki zdrowotnej finansowanych ze srodkéw publicznych.
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Stanowisko Konfederacji Lewiatan do poselskiego projektu ustawy o zmianie ustawy
o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawy
o $wiadczeniach opieki zdrowotnej finansowanych ze srodkéw publicznych

W niniejszym stanowisku przedstawiamy uwagi istotne dla polskiego rynku napojow
alkoholowych — zarédwno o charakterze ogdlnym, jak i szczegétowym, bezposrednio
odnoszace sie do projektowanych zmian.

1. Uwagi ogdlne

Konfederacja Lewiatan rozumie i w petni popiera dziatania zmierzajgce do wyeliminowania
spozywania alkoholu przez osoby niepetnoletnie oraz propagowania odpowiedzialnej
i Swiadomej konsumpcji alkoholu. Projekt przewiduje jednak daleko idacy zakaz
stosowania jakichkolwiek praktyk handlowych (w tym réwniez na szczeblu
profesjonalnego obrotu hurtowego), w sposdb nieuzasadniony ograniczajagc swobode
dziatalnosci gospodarczej i mozliwos¢ funkcjonowania wolnego rynku w tym sektorze
gospodarczym.

W petni zgadzamy sie, ze problem nadmiernego spozycia alkoholu jest problemem
istotnym — dlatego wymaga wprowadzenia rozwigzan o charakterze kompleksowym
i spojnym, a ewentualne zmiany prawne powinny by¢ sformutowane w sposéb
precyzyjny i nie wykluczajgcy konkretnej grupy przedsiebiorcow, zapewniajacy
skuteczne egzekwowanie przepisow.

2. Uwagi szczegétowe
2.1. Art. 1 pkt 1 lit. a Projektu — nowa definicja ,,promocji napojow alkoholowych”

W Deklarowanych Skutkach Regulacji (dalej jako: ,,DSR”) wskazano, ze doprecyzowanie
definicji ustawowych ,,zwiekszy pewnos¢ prawa i utatwi egzekwowanie zakazéw”. W naszej
ocenie przyjecie nowej definicji ,, promocji napojéw alkoholowych” w proponowanym
brzmieniu moze jednak prowadzi¢ do licznych watpliwosci interpretacyjnych — jest
bardzo szeroka, a jednocze$nie niezrozumiata i niespéjna. Biorgc pod uwage, ze
projektowane brzmienie zaostrza zasady dotyczace promocji napojow alkoholowych
kluczowym jest, aby przedsiebiorcy mieli jasnos¢ co do zakresu dozwolonych dziatan.
Nowa definicja promocji wskazuje natomiast, ze promocja napojow alkoholowych ma
charakter publiczny, jednoczesnie zawierajac przyktady dziatan o charakterze
niepublicznym (jak np. programy lojalnosciowe), co w rezultacie prowadzi do:
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e niespdjnosci i niejasnosci regulacyjnej, pozostawiajgc tym samy pole do
dowolnej interpretacji;

e objecia zakresem definicji zwyktych praktyk handlowych (np. rabaty, upusty czy
programy lojalnosciowe), a w konsekwencji pozbawienia przedsiebiorcéow
mozliwosci korzystania z dotychczas dozwolonych instrumentéw sprzedazowych
i narzedzi konkurencji wystepujacych w gospodarce wolnorynkowej.

Niezbedne jest wiec doprecyzowanie poje¢ uzytych w definicji (zaréwno nowych, jak
i dotychczas sprawiajgcych trudnosci interpretacyjne), w szczegdlnosci takich jak:
»,premiowana sprzedaz napojow alkoholowych”, ,pakiety i programy lojalnosciowe” czy
»wszelkie formy uzyczen”. Przejrzystos$¢ regulacji jest kluczowa zaréwno dla podmiotéw
gospodarczych, jak i organéw odpowiedzialnych za ich egzekwowanie. Bardzo ogdlnie
sformutowany, niejasny przepis moze skutkowac trudnosciami w egzekwowaniu nowych
regulacji i utrudni¢ osiaggniecie deklarowanych w uzasadnieniu Projektu celéw, a organy
scigania i sady mogq mieé powaine watpliwosci co do tego, jakie praktyki w zakresie
promocji sg zabronione.

Ponadto wprowadzenie zakazu stosowania podstawowych narzedzi polityki handlowe;j
(takich jak upusty, rabaty, bonifikaty itp.) w znacznym stopniu wyeliminuje konkurencje
na tych szczeblach obrotu, na ktorych sprzedaz napojéw alkoholowych nastepuje miedzy
przedsiebiorcami. Doprowadzi to w praktyce do eliminacji w znacznym zakresie
konkurencji cenowej miedzy przedsiebiorcami, a w konsekwencji do ,wyptaszczenia”
hurtowych cen napojow alkoholowych (i wprowadzenia w praktyce swoistych cen
regulowanych), ze szkodg zaréwno dla przedsiebiorcow dziatajacych na réznych
szczeblach obrotu, jak i ze szkoda dla tych konsumentéw, ktorzy korzystaja z napojow
alkoholowych, bedacych w dalszym ciggu przedmiotem legalnego obrotu
gospodarczego, w sposdb odpowiedzialny. Eliminujgc w znacznym zakresie narzedzia
konkurencji cenowej, przy jednoczesnych szerokoskalowych zakazach stosowania narzedzi
konkurowania w obszarze marketingu i promocji produktéw, ustawodawca prowadzi do
ograniczenia konkurencji, stanowigcej integralny element konstytucyjnej zasady wolnosci
gospodarczej. Dziatanie ustawodawcy polegajace na ingerowaniu w stosunki
kontraktowe miedzy przedsiebiorcami (ograniczenie mozliwosci swobodnego
ksztattowania polityki cenowej w relacjach typu B2B) kwalifikowaé nalezy jako
nieuprawniong regulacje rynku, podczas gdy celem proponowanej zmiany nie jest
regulacja mechanizmu dziatania rynku produkcji i sprzedazy napojow alkoholowych, ale —
zgodnie z trescig Uzasadnienia — celem tym pozostaje ,ograniczenie nadmiernej
dostepnosci alkoholu i przeciwdziatanie jego promoc;ji”.
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2.2. Art. 1 pkt 1 lit. b Projektu — nowa definicja ,,wydzielonego stoiska”

Doprecyzowano takze definicje ,,wydzielonego stoiska”, rozszerzajac jg na ciggi handlowe
i lady w placéwkach samoobstugowych powyzej 200 m2. Jak wskazano w DSR ,,rozwigzanie
to zmniejsza dowolnos¢ w interpretacji przepiséw przez sprzedawcéw i organy kontrolne”.
W naszej ocenie jednak brak jest potrzeby nowelizacji Ustawy w tym zakresie, poniewaz
obecne brzmienie przepiséw jest wystarczajace do prawidtowego stosowania prawa,
a ewentualne watpliwosci interpretacyjne moga by¢ rozstrzygane na gruncie
orzecznictwa i ugruntowanej praktyki administracyjnej.

Przede wszystkim pojecie ,wydzielone stoisko” nalezy do kategorii tzw. zwrotéw
niedookreslonych, ktére celowo pozostawiajg organom stosujgcym prawo pewng
elastycznos¢ w ocenie konkretnego stanu faktycznego. Tego rodzaju zwroty s3
powszechnie stosowane w ustawodawstwie i nie powodujg automatycznie koniecznosci
doprecyzowania ich tresci ustawowej, o ile mozliwe jest ich wyktadnia w oparciu o cel
i kontekst regulacji.

W przypadku ,wydzielonego stoiska” istnieje juz ugruntowana praktyka interpretacyjna,
ktéra pozwala okresli¢, ze chodzi o fizycznie wyodrebniong przestrzen, w ktorej
prowadzona jest sprzedaz napojoéw alkoholowych, w sposéb umozliwiajgcy kontrole nad
dostepem do alkoholu oraz oddzielenie tej dziatalnosci od innych form sprzedazy. Taka
interpretacja wynika m.in. z orzecznictwa saddw administracyjnych, ktore wielokrotnie
wypowiadaty sie w tej kwestii, wskazujgc m.in. na konieczno$¢ zapewnienia przejrzystosci
organizacyjnej i przestrzennej punktu sprzedazy.

Doprecyzowanie tego pojecia mogtoby w praktyce prowadzic do nadmiernego
usztywnienia regulacji, utrudniajgc dostosowanie sie do zrdznicowanych warunkoéw
lokalowych i organizacyjnych.

Podsumowujac, obecna regulacja jest wystarczajgca, a brak jednoznacznej definicji
,wydzielonego stoiska” nie stanowi luki prawnej, lecz celowe zastosowanie zwrotu
niedookreslonego, ktéry umoiliwia stosowanie prawa w sposéb adekwatny do
okolicznosci konkretnego przypadku.

2.3. Art. 1 pkt 3 Projektu — ograniczenie w zakresie punktéw sprzedazy detalicznej,
w ktérych dopuszczalne bedzie prowadzenie sprzedazy napojow niskoalkoholowych
oraz piwa

Projektowana zmiana powoduje daleko idgce watpliwosci interpretacyjne. Zgodnie
z obecnym brzmieniem art. 9% ust. 1 Ustawy sprzedaz detaliczng napojéw alkoholowych
(wszelkich rodzajéw, na rownych zasadach) prowadzi¢ mogg wszystkie punkty sprzedazy
(alkoholowe sklepy branzowe, sklepy wielkopowierzchniowe w ramach wydzielonych
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stoisk oraz pozostate placéwki samoobstugowe i handlowe prowadzace bezposrednia
sprzedaz napojow alkoholowych). Dodany w punkcie 3 dopisek ,,z wytgczeniem napojow
alkoholowych o zawartosci do 4,5 % alkoholu oraz piwa” wytgcza w czesci placéwek
mozliwo$é sprzedazy piwa oraz napojow o zawartosci alkoholu do 4,5%. Projektowana
zmiana oznacza, ze mniejsze sklepy spozywcze (w tym sklepy osiedlowe) w ogdle nie bedag
mogty sprzedawac piwa oraz napojoéw niskoalkoholowych, a sprzedaz tych napojéw
zarezerwowana bytaby w praktyce dla sklepéw wielkopowierzchniowych (tj. powyzej 200
m?). Takie rozwigzanie budzi powaine watpliwoséci zaréwno pod wzgledem spdjnosci
systemowej, jak i racjonalnosci przyjetych ograniczen.

Zasada réwnego traktowania przedsiebiorcow wymaga, aby podmioty dziatajgce w tej
samej branzy i posiadajace wspodlne cechy relewantne byly traktowane w sposéb
jednakowy. W przypadku producentéw i sprzedawcéw napojow alkoholowych cechg
wspdlng jest prowadzenie dziatalnosci w zakresie wytwarzania i/lub obrotu napojami
alkoholowymi, a rézinice wynikajg jedynie z rodzaju oferowanego asortymentu
produktowego.

W zwiagzku z powyzszym wnosimy o rezygnacje z wprowadzenia przepisu w obecnym
brzmieniu, a przynajmniej jego istotne przeformutowanie.

2.4. Art. 1 pkt 5 Projektu — catkowity zakaz reklamy i promocji napojéw alkoholowych

Projekt istotnie zmienia dotychczasowy stan prawny, obejmujac piwo catkowitym
zakazem reklamy i promocji napojéw alkoholowych, przy jednoczesnym ograniczeniu
mozliwosci prowadzenia reklamy wszystkich napojéw alkoholowych, nawet w samych
punktach sprzedazy.

Wskazac¢ nalezy, ze przy obecnej (szerokiej) definicji ,reklamy napojéw alkoholowych”,
sama ekspozycja napoju alkoholowego w sklepie czy restauracji mogtaby zosta¢ uznana za
jego reklame (reklama polega na rozpowszechnianiu znaku towarowego napoju
alkoholowego w celu jego popularyzacji). Nie jest wiec jasne, jaki sposdb prezentowania
produktow nalezatoby przyjgé, zeby nie dochodzito jednoczesnie do reklamy produktu.
Wprowadzenie tak daleko idacych zakazéw sprawi, ze napoje alkoholowe nie beda mogty
by¢ prezentowane na potkach w miejscach sprzedazy — Projekt przewiduje, ze zakazy
w tym zakresie nie obejmujg jedynie ,promocji (w obowigzujgcym brzmieniu — réwniez
reklamy) napojoéw alkoholowych prowadzonej wewnatrz pomieszczen hurtowni, punktow
prowadzacych wytagcznie sprzedaz napojow alkoholowych oraz na terenie punktow
prowadzgcych sprzedaz napojow alkoholowych przeznaczonych do spozycia w miejscu

sprzedazy”.
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Jednoczesnie Projekt objat zakazem — dotychczas dopuszczalng — promocje napojéw
alkoholowych w ramach wydzielonego stoiska. Tak skonstruowane przepisy prowadza do
nierownosci w traktowaniu przedsiebiorcow (sklepy vs. hurtownie) i nie znajdujg
uzasadnienia w deklarowanym celu w postaci ochrony zdrowia publicznego. Rozwigzanie
to narusza zasade réwnosci i proporcjonalnosci, zaktéca warunki uczciwej konkurencji
oraz moie prowadzic do nieuzasadnionego faworyzowania wybranych grup
przedsiebiorcéw kosztem innych.

Ponadto wydzielone stoisko, sklep specjalistyczny czy restauracja nie petnig funkcji
zachecajacej do zakupu napoju alkoholowego osoby, ktdéra nie byta na to zdecydowana,
lecz stuzg przede wszystkim informowaniu konsumenta, ktéry znalazt sie w strefie
sprzedaizy, o ofercie napojow alkoholowych oraz zapewnieniu konkurencyjnosci
dostepnych produktow. Jest to sposéb komunikacji z klientem, ktéry — wchodzac na teren
wydzielonego stoiska w sklepie czy do restauracji — juz podjat decyzje o zakupie napoju
alkoholowego, potrzebuje jednak informacji, aby dokona¢ $wiadomego wyboru (na
podstawie informacji o cechach, wtasciwosciach i walorach produktu, a nie tylko na
podstawie ceny). Ograniczenie mozliwosci takiej komunikacji w miejscach, gdzie klient
znajduje sie juz w procesie zakupu, jest nieproporcjonalne i w praktyce w zadnym stopniu
nie przyczynia sie do zmniejszenia spozycia alkoholu, lecz jedynie ogranicza
konkurencyjnos¢ podmiotéw dziatajacych na rynku napojéw alkoholowych (konkurencje
cenowgy i produktowg miedzy markami i producentami), w konsekwencji stanowigc srodek
nieadekwatny, ograniczajgcy konstytucyjng zasade wolnosci dziatalnosci gospodarcze;j.

Podsumowujac, ewentualne zmiany prawne w tym zakresie powinny by¢ sformutowane
w sposob precyzyjny, zapewniajgc jednoczesnie mozliwo$é funkcjonowania wolnego
rynku w tym sektorze gospodarczym.

2.5. Art. 1 pkt 8 ppkt 1 lit b. Projektu — zakaz sprzedazy napojow alkoholowych na terenie
stacji paliw

Wprowadzenie catkowitego zakazu sprzedazy napojéw alkoholowych na stacjach paliw,
przy utrzymaniu mozliwosci ich sprzedazy przez inne punkty sprzedazy, w tym sklepy
detaliczne znajdujgce sie w bliskiej odlegtosci od stacji paliw, nie jest skutecznym ani
efektywnym rozwigzaniem problemu nadmiernego spozycia napojow alkoholowych.
Stacje paliw nie sg podstawowym kanatem sprzedazy i odpowiadajg, w zaleznosci od
szacunkow, za ok. 2-2,6% catkowitej sprzedazy alkoholu w Polsce.

Wprowadzenie regulacji ograniczajgcej dziatalnos¢ gospodarczg jednej grupie podmiotow,
jakim sg stacje paliw, jest rozwigzaniem selektywnym, a z uwagi na niski udziat w rynku
sprzedazy napojow alkoholowych in fine, takze rozwigzaniem nieproporcjonalnym i nie
pozwalajagcym  osiggngé zamierzonych skutkéw. W konsekwencji przyjecie
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zaproponowanych rozwigzan bedzie nieuzasadnione merytorycznie i moze zosta¢ uznane
zarbwno za nieréwne traktowanie podmiotéw gospodarczych znajdujacych sie
w podobnej sytuacji, jak i niezgodne z Konstytucjg ograniczenie swobody prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej.

Negatywnym skutkiem opiniowanej regulacji bedzie rdwniez realna utrata wptywu ze
sprzedazy na stacjach paliw innych produktéw powigzanych, np. stonych przekagsek czy
napojow bezalkoholowych, a w konsekwencji wptyw na rentownos¢ funkcjonowania stacji
paliw oraz zachowanie ich konkurencyjnosci wobec sieci sklepdw osiedlowych czy matych
dyskontéw. Powyzisze bedzie miato wptyw na ceny towaréw oferowanych przez stacje
paliw, a dotkniete tymi skutkami zostang najbardziej lokalizacje w mniejszych
miejscowosciach, a finalnie odbiorcy koricowi.

Reasumujgc, proponowane rozwigzania w zakresie, w jakim dotyczg zakazu sprzedazy
napojow alkoholowych na stacjach paliw sg nieproporcjonalne do zaktadanego celu, nie
pozwolg na realne ograniczenie spozycia alkoholu, prowadza do nieréwnego
traktowania przedsiebiorcow oraz moga finalnie mie¢ niekorzystny wptyw na ich
rentownos¢. W zwigzku z tym, wnosimy o rezygnacje z wprowadzenia przedmiotowej
zmiany.

2.6. Art. 1 pkt 8 ppkt 2 Projektu — zakaz sprzedazy napojow alkoholowych na obszarze
kraju miedzy godzing 22.00 a 6.00

W obowigzujgcym porzadku prawnym istniejg dobrze prosperujgce ustawowe
mechanizmy ograniczajgce sprzedaz napojow alkoholowych w godzinach nocnych. Na
podstawie art. 12 ust. 4 Ustawy rada gminy moze ustali¢, w drodze uchwaty, dla terenu
gminy lub wskazanych jednostek pomocniczych gminy, ograniczenia w godzinach nocnej
sprzedazy napojow alkoholowych przeznaczonych do spozycia poza miejscem sprzedazy.
Ograniczenia mogg dotyczy¢ sprzedazy prowadzonej miedzy godzing 22:00 a 6:00. Nocna
prohibicja wprowadzona jest w wiekszosci duzych miast, w tym w Krakowie, Szczecinie,
Gdansku czy Wroctawiu. Aktywnos$¢ samorzaddw potwierdza skutecznosé obowigzujgcych
obecnie regulacji i pozwala na wprowadzenie ograniczen z uwzglednieniem realnych
potrzeb lokalnej spotecznosci. Z tych wzgleddw wprowadzenie ogdlnokrajowego zakazu
sprzedazy napojow alkoholowych w porze nocnej nie jest uzasadnione z uwagi na
obowiazujace juz w tym przedmiocie regulacje na ptaszczyzinie lokalnej. W konsekwencji
wnosimy o rezygnacje z wprowadzenia przedmiotowej zmiany.

Alternatywnie, w przypadku braku uwzglednienia powyzszej argumentacji, postulujemy
o wytgczenie spod tzw. ,nocnej prohibicji” przynajmniej sprzedazy na odlegto$¢. Segment
sprzedazy internetowej napojow alkoholowych czesto dotyczy produktéw premium, ktére
ze wzgledu na ich cene kupowane sg w mniejszych ilosciach, w celach degustacyjnych.
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2.7. Art. 1 pkt 12 lit. b — zakaz sprzedazy napojéw alkoholowych na odlegtos¢

Zgodnie z aktualnym brzmieniem Projektu sprzedai napojow alkoholowych
przeznaczonych do spozycia poza miejscem sprzedaizy na odlegtos¢, z dostawa
bezposrednio do nabywcy zostataby w praktyce catkowicie uniemozliwiona. Choc¢
zgadzamy sie z legislatorem w kwestii koniecznosci skutecznej weryfikacji wieku nabywecy,
to w naszej ocenie zaproponowane rozwigzanie, polegajagce na obowigzku osobistego
odbioru zamdwienia w stacjonarnym punkcie sprzedazy, catkowicie wytacza sens
i funkcjonalnos¢ sprzedazy internetowe;j.

Sprzedaz napojow alkoholowych na odlegtos¢ dotyczy najczesciej segmentu premium (np.
lokalne wyroby rzemieslnicze, alkohole luksusowe) i jest popularna przede wszystkim
wsréd swiadomych, wymagajgcych konsumentéw cenigcych wygode, jakosé i oszczednosc
czasu, dla ktérych mozliwos¢ dostawy pod wskazany adres ma kluczowe znaczenie.
Ponadto zakup napojow alkoholowych za posrednictwem Internetu nie jest przejawem
zachowan impulsywnych — produkty te sg kupowane w ramach standardowych, wiekszych
zakupow.

Wprowadzenie obowigzku odbioru zamdwienia w punkcie stacjonarnym moze skutkowac
rezygnacjg z zakupdéw internetowych i powrotem do tradycyjnych kanatéw sprzedazy.
W praktyce uderzy to przede wszystkim w malych i $rednich producentéw oraz
dystrybutorow, ktérzy nie maja rozbudowanej sieci sprzedazy detalicznej ani dostepu do
potek duzych sieci handlowych. Dla wielu z tych podmiotéw (w szczegdlnosci regionalnych
winiarni, browaréw rzemieslniczych, importeréw alkoholi premium czy producentow
niszowych napojow bezalkoholowych) Internet stanowi jedyny, realny kanat dotarcia do
klienta korncowego. Co wiecej, korzystajac z platform e-commerce, przedsiebiorcy ci moga
prowadzi¢ sprzedaz legalnie, efektywnie i bez koniecznosci inwestowania we wtasne
systemy cyfrowe, logistyczne, dystrybucyjne.

Przyjecie propozycji w proponowanym brzmieniu moze takze doprowadzi¢ do pogorszenia
sytuacji polskich przedsiebiorcow wzgledem ich zagranicznej konkurencji, a konsekwencji
zmniejszenia ich obrotéw — uniemozliwienie im prowadzenia sprzedazy na odlegtosc
bedzie skutkowato zwiekszeniem zainteresowania konsumentow ofertg dostawcéw
z innych krajéw, ktérzy wcigz bedg mogli dostarcza¢ napoje alkoholowe z bezposrednia
dostawa.

Projekt przewiduje co prawda mozliwos¢ odbioru zamdwienia w punkcie sprzedazy
napojow alkoholowych prowadzonym przez innego przedsiebiorce, jednak brakuje
wskazania, jak takie rozwigzanie miatoby funkcjonowac w praktyce. Model ten (bedacy od
lat przedmiotem rozmoéw branzowych) niesie za sobg powazne watpliwosci prawne.
Dotyczg one m.in. koniecznosci wielokrotnego przekazywania petnomocnictwa do
realizacji sprzedazy napojow alkoholowych pomiedzy réznymi podmiotami
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uczestniczagcymi w procesie dostawy, trudnosci w przypisaniu odpowiedzialnosci za
wydanie towaru czy procedur weryfikacji wieku w punkcie odbioru (w kontekscie poufnosci
danych osobowych).

W zwigzku z powyzszym proponujemy wprowadzenie mechanizmu pozwalajacego na
weryfikacje wieku — zarowno w momencie dokonywania zakupu, jak i dostawy.
Dokonujac zakupu nabywca bedzie musiat potwierdzi¢, ze jest osobg petnoletnia oraz ze
przy odbiorze przedstawi stosowny dokument stwierdzajacy wiek. Jednoczesnie
rekomendujemy rozwazenie udostepnienia przez administracje publiczng gotowych
rozwigzan cyfrowych (opartych na juz istniejacych, bezpiecznych rozwigzaniach, takich jak
systemy bankowe, e-dowdd czy mObywatel), ktdre umozliwig fatwe i szybkie integrowanie
mechanizméw weryfikacji wieku przez podmioty prowadzgce sprzedaz napojow
alkoholowych na odlegtos¢, bez generowania nadmiernych kosztéw czy barier
technologicznych. Implementacja takich rozwigzan bedzie ponadto wymagata
szczegdtowego i starannego uregulowania, uwzgledniajgcego kwestie ochrony danych
osobowych oraz bezpieczenstwa informacji, a takze odpowiednie przygotowanie po
stronie przedsiebiorcow.

Dodatkowo, odnoszgc sie do uprawnienia do obioru napojoéw alkoholowych zakupionych
za posrednictwem Internetu wyfacznie przez nabywce, w naszej opinii jest to sprzeczne ze
standardami rynkowymi i nadmiarowe. Rekomendujemy wprowadzenie rozwigzan,
ktore beda umoiliwialy odbiér rowniez przez inng, upowainiong przez nabywce
i petnoletnia osobe.

2.8. Art. 1 pkt 15 Projektu — zaostrzenie sankcji za prowadzenie reklamy i promociji
napojow alkoholowych

Projekt zaktada jednoczesne rozszerzenie definicji ,,promocji napojow alkoholowych” oraz
podniesienie kar, co wobec braku jednoznacznych kryteridw interpretacyjnych stanowi
ryzyko arbitralnego i nieproporcjonalnego nakfadania sankcji — konieczne jest
doprecyzowanie przestanek zakazu reklamy i promocji napojéw alkoholowych w taki
sposob, aby nie budzit on watpliwosci.

Ponadto podniesienie maksymalnej kwoty grzywny do 1 000 000 ztotych i wprowadzenie
mozliwosci orzeczenia kary ograniczenia wolnosci (lub obu tych kar tgcznie) jest nie tylko
przyktadem przesadnej penalizacji dziatanh, ktore nie niosg ze soba zagrozenia dla
porzadku publicznego, ale takze naktada dodatkowe, nieuzasadnione ryzyko
odpowiedzialnosci osobistej oséb zajmujgcych sie w ramach swoich obowigzkow
pracowniczych dziataniami marketingowymi dotyczgcymi napojéw alkoholowych.

W zwigzku z powyzszym wnosimy o rezygnacje z wprowadzenia przedmiotowej zmiany.
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