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Warszawa, 30 czerwca 2026 r.
KL/442/128/PM/2026

Pan

Tomasz Chréstny

Prezes

Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw

Szanowny Panie Prezesie,

w nawigzaniu do pisma Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw z dnia 28 maja
2026 r. (sygn. DOZIK-1.050.2.2026.AU), zwracajgcego sie z prosbg o przedstawienie
stanowisk w sprawie tresci planowanych wyjasnien dotyczacych analizy twierdzen
i komunikacji marketingowej zwigzanej z ochrong Srodowiska, Konfederacja Lewiatan
przedktada niniejszym wspdlne stanowisko wypracowane przez zrzeszone podmioty
gospodarcze.

Wspditczesny rynek oraz nowoczesna komunikacja marketingowa w znacznej czesci opierajg
sie na wizualnych aspektach przekazu. Segmentacja oferty pod katem cech
srodowiskowych przy uzyciu nowoczesnych formatéw graficzno-tekstowych jest
kierunkiem gteboko uzasadnionym i korzystnym - zaréwno dla planety, konsumentow, jak
i samych producentéw oraz regulatoréw. Majagc na uwadze kompleksowos¢ oraz
przetomowy charakter wdrazanych regulacji (Dyrektywa ECGT 2024/825 oraz krajowy
projekt ustawy UC111), przedsiebiorcy dazg do petnej przejrzystosci, eliminacji zjawiska
greenwashingu oraz motywowania odbiorcow do swiadomych wyboréw zakupowych.

Aby jednak nowe przepisy nie wywotaty paralizu informacyjnego (tzw. green hushing),
kluczowe jest wypracowanie wytycznych, ktdre z jednej strony skutecznie chronig
konsumenta, a z drugiej — zapewniajg przedsiebiorcom dziatajgcym w dobrej wierze
niezbedng pewnos¢ prawng oraz uwzgledniajg ich realne ograniczenia operacyjne.

Majgc na uwadze powyzsze, niezaleznie od szczegdtowych uwag zawartych w dalszej czesci
dokumentu, Konfederacja Lewiatan zgtasza formalny postulat, aby wypracowany przez
UOKIK projekt wytycznych zostat poddany szerokim i otwartym konsultacjom rynkowym
przed jego ostatecznym przyjeciem.

W celu utatwienia interpretacji przepisdéw, w niniejszym stanowisku zgtaszamy szereg
watpliwosci oraz propozycji interpretacyjnych podzielonych na kluczowe obszary,
uzupetniajgc je o konkretne studia przypadkéw (case studies) i rekomendowane,
dopuszczalne wzorce komunikacji.
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1. Ogdlne postulaty

W zwigzku z wdrazaniem Dyrektywy ECGT 2024/825 oraz krajowych przepisow (projekt
UC111), Konfederacja Lewiatan przedstawia nastepujace horyzontalne postulaty dotyczace
ksztattu przysztych wyjasnien Prezesa UOKiK:

e konsultacje projektu wytycznych - wnosimy o poddanie wypracowanego przez Urzad
projektu objasnien publicznym konsultacjom z przedstawicielami biznesu;

e podejscie oparte na studiach przypadkéw - postulujemy, aby wytyczne w mozliwie
szerokim zakresie opiera¢ na praktycznych przyktadach i analizie konkretnych studiow
przypadkéw (case studies), co pozwoli firmom wiasciwie interpretowa¢ nowe
obowigzki;

e uwzglednienie specyfiki branz regulowanych - wytyczne muszg bra¢ pod uwage
uwarunkowania sektoréw takich jak produkty lecznicze OTC, zywnos¢, w tym
suplementy diety, wyroby medyczne i kosmetyki ; w tych branzach zmiana opakowan,
oznakowania lub materiatow informacyjnych podlega dodatkowym, rygorystycznym
procedurom administracyjnym i regulacyjnym;

e unikanie zjawiska "goldplatingu" - egzekwowanie przepiséw przez krajowy organ nie
powinno prowadzi¢ do nadmiernego i nieuzasadnionego rozszerzenia wymogoéw
dyrektywy unijnej, co zniechecatoby przedsiebiorcéw do podejmowania rzeczywistych
inicjatyw proekologicznych z obawy przed sankcjami;

e jasny podziat odpowiedzialnosci w taricuchu dostaw - zgodnie z przepisami dyrektywy
odpowiedzialnos$¢ za twierdzenie Srodowiskowe spoczywa na jego autorze, czyli na
producencie; postulujemy jednoznaczne potwierdzenie, ze podmioty posredniczace,
ktdre udostepniajg infrastrukture cyfrowg, nie dysponujg narzedziami do audytowania
zewnetrznych systemow certyfikacji; jesli dziatajg w dobrej wierze, opierajac sie na
aktualnych informacjach przekazanych przez producentéw, nie powinny ponosié
odpowiedzialnosci za ewentualng niezgodnos¢ tych danych z ustawa.

2. Obszary wymagajace wyjasnienia
2.1. Definicja ,,tego samego srodka komunikowania sie” oraz komunikacja warstwowa

Ustawa zakazuje stosowania ogoélnych twierdzen srodowiskowych, gdy specyfikacja nie jest
podana ,tym samym srodkiem komunikowania sie” (analogicznie dyrektywa postuguje sie
pojeciem ,tego samego Srodka przekazu”). Pojecia te nie sg zdefiniowane i pozostawiajg
pole do interpretacji. W formatach o ograniczonej przestrzeni (opakowania, reklama
display, banery, krotkie posty SM) zamieszczenie petnej specyfikacji i dowoddéw w jednym
miejscu jest fizycznie i technicznie niemozliwe. Ponadto w srodowisku aplikacji mobilnych
kod QR jest bezuzyteczny (uzytkownik korzysta juz z urzadzenia), co czyni linkowanie
wewnatrz aplikacji jedynym proporcjonalnym rozwigzaniem.
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Pytania kierunkowe do UOKIiK:

Czym jest specyfikacja twierdzenia i czym sie rézni od dowoddéw na prawdziwosc
twierdzenia?

Czy kod QR umieszczony bezposrednio obok twierdzenia ekologicznego, prowadzacy
do strony internetowej z specyfikacjg i dowodami, spetnia wymadg podania opisu ,,tym
samym srodkiem komunikowania sie”?

Czy wyrazny link lub kod QR w banerze badZ poscie, kierujacy do strony ze
szczegdtowymi informacjami, spetnia wymogi ustawy?

Czy caty interfejs platformy posredniczacej w sprzedazy produktu (od listingu do karty
produktu w ramach tej samej platformy) stanowi ten sam ,,$Srodek komunikowania sie”
W rozumieniu ustawy?

Czy komunikacja warstwowa w aplikacji (skrécony komunikat + link do szczegoétow
w tej samej aplikacji) spetnia wymédg ,tego samego S$rodka komunikowania sie”
analogicznie do kodu QR w materiatach drukowanych?

Czy link do szczegétéw widoczny obok twierdzenia jest wystarczajgcy, bez wymogu
umieszczania w pierwszej warstwie komunikatu wyraznej wzmianki o dostepnosci
szczegotow?

Postulujemy zatem nastepujace zapisy do wytycznych:

jako specyfikacje twierdzenia rozumie sie informacje podang w jasny i wyrazny sposéb
za pomocg tego samego $rodka przekazu (np. ten sam spot, opakowanie, interfejs);
wytyczne powinny wprost potwierdzi¢, ze specyfikacja nie jest tozsama z dowodami na
prawdziwosé twierdzenia; specyfikacja to informacja dla konsumenta, natomiast
dowody sg gromadzone wewnetrznie w celu ich przedstawienia na wezwanie organu w
ramach kontroli;

pojecie ,ten sam srodek komunikowania sie” powinno by¢ rozumiane jako medium,
ktére umozliwia konsumentowi bez zbednego wysitku zapoznad sie ze specyfikacjg —
niezaleznie od tego, czy nastepuje to przez kod QR, klikniecie linku, czy przejscie przez
kolejne ekrany interfejsu;

w odniesieniu do handlu internetowego postulujemy potwierdzenie, ze caty interfejs
jednej strony zakupowej posredniczgcej w sprzedazy produktu, obejmujacy Sciezke od
listingu (wynikéw wyszukiwania) do karty produktu, stanowi jeden ,srodek
komunikowania sie”; petna specyfikacja powinna by¢ dostepna w dowolnym miejscu
interfejsu przed zakupem;

w aplikacjach mobilnych za wystarczajgce nalezy uznad, ze szczegdty sg dostepne
jednym kliknieciem w link lub ikone prowadzgcy do informacji w ramach tej samej
aplikacji — bez wymogu, aby pierwsza warstwa komunikatu zawierata wyrazng
wzmianke o ich dostepnosci;

w banerach lub postach kod QR lub wyrazny link umieszczony bezposrednio przy
specyfikacji jest w petni dopuszczalny, pod warunkiem, ze strona docelowa zawiera
pogtebione i przejrzyste informacje.
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2.2. Produkty istniejgce juz na rynku (zapasy rynkowe)

Przepisy dyrektywy majg miec zastosowanie od 27 wrzesnia 2026 r. Od tej daty twierdzenia
i etykiety muszg by¢ zgodne z nowymi wymogami, co rodzi potezne wyzwanie dla towaréw
wyprodukowanych lub znajdujgcych sie w tancuchu dystrybucji przed tg data.
Automatyczne egzekwowanie prawa wobec takich produktéw generowatoby niepotrzebne
straty gospodarcze, odpady Srodowiskowe (niszczenie petnowartosciowych produktéw)
oraz gigantyczne koszty fizycznego ,,przeklejania” etykiet, co stawia polskie firmy w gorszej
pozycji rynkowej. W centrach logistycznych i ustugach fulfillment fizyczna korekta
opakowan jest czesto niemozliwa operacyjnie. W przypadku zywnosci nie ma mozliwosci
przepakowania/ przeklejania etykiet produktow juz bedgcych w obrocie, a co za tym idzie
wigzatoby sie to z koniecznoscig ich zniszczenia, co prowadzitoby do marnowania zywnosci
na duzg skale.

Pytania kierunkowe do UOKIiK:

e W jaki sposéb beds traktowane zapasy produktowe / produkty wprowadzone do
obrotu przed 27.09.2026 r., w sytuacji, gdy dany przedsiebiorca dziatat w dobrej wierze
i zgodnie z obowigzujgcymi dotychczas przepisami?

e Jak bedzie dokonywana ocena dziatania w dobrej wierze przez przedsiebiorcow
w odniesieniu do towardéw wprowadzonych do obrotu przed 27.09.2026 r.?

e W jaki sposdb bedg oceniane produkty i opakowania znajdujgce sie juz na rynku przed
rozpoczeciem stosowania nowych przepisdw oraz jakie dziatania dostosowawcze bedg
uznawane przez organ za wystarczajace?

Polskie firmy moga straci¢ konkurencyjnos¢ wobec krajow trzecich lub panstw UE
stosujgcych mechanizmy wyczerpywania zapasow.

Wnosimy o elastyczne podejscie oparte na zasadzie proporcjonalnosci i dobrej wierze,
uwzgledniajgc w tym zakresie realne wysitki przedsiebiorcy na rzecz osiggniecia zgodnosci.

Wytyczne powinny wprost potwierdzac brak automatycznej niezgodnosci starych zapaséw
— produkty, o ktérych mowa powyzej - nie mogg by¢ uznawane za wprowadzajgce w btgd
wytacznie z powodu niespetniania najnowszych wymogdw technicznych etykietowania.

Przedsiebiorcy nie powinni by¢ zmuszani do fizycznego ponownego etykietowania,
wycofywania z obrotu lub niszczenia petnowartosciowych towaréw. Pamietajmy réwniez o
odniesieniu do specyfiki towaréw w centrach logistycznych (w tym fulfillment).

2.3. Archiwalne komunikaty internetowe i zasada lex retro non agit

Tresci cyfrowe opublikowane lata przed wejsciem w zycie przepiséw (archiwalne informacje
prasowe, stare posty) sg zgodne z dotychczas obowigzujgcym prawem, ale ich
dostosowanie do wymogdéw Dyrektywy ECGT, tj. masowa aktualizacja lub usuwanie - jest
operacyjnie niemozliwe.
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Pytania kierunkowe do UOKIiK:

e Czy komunikaty handlowe i promocyjne przedsiebiorcéw opublikowane przed dniem
wejscia w zycie dyrektywy (27.09.2026 r.) zostang wytgczone spod weryfikacji przez
UOKIK na gruncie zasady lex retro non agit?

® Czy nalezy aktualizowad lub usuwac archiwalne komunikaty, jezeli nie spetniajg one
w catosci aktualnych wytycznych dotyczacych komunikowania twierdzen
srodowiskowych?

Postulujemy, aby UOKIiK wydat oficjalne zapewnienie (np. w formie enforcement
forbearance), potwierdzajace, ze nie bedy wszczynane postepowania w odniesieniu do
archiwalnych materiatéw komunikacyjnych (opublikowanych przed 27.09.2026 r.), o ile
przedsiebiorca jest w stanie wykazac (np. poprzez datowanie wpisu, sekcje "dla mediéw"),
ze publikacja miata miejsce przed wejsciem w zycie przepisow.

2.4. Nazwy marek, firm i przedrostek ,,BIO” jako twierdzenia dorozumiane

Istnieje ryzyko nadmiernie szerokiego i automatycznego kwalifikowania ugruntowanych,
historycznych nazw marek i firm (zawierajgcych np. ,green”, ,eco”, ,bio”, ,nature”) jako
ogoélnych twierdzen srodowiskowych, co zmuszatoby firmy do zmiany tozsamosci
handlowej chronionej prawem. Podobnie przedrostek ,bio” ma rdézne znaczenia naukowe
i handlowe, ktdre nie zawsze stanowig deklaracje ekologiczna.

Pytania kierunkowe do UOKiK:

e Jaki powinien by¢ minimalny zakres informacji w komunikacji dziatan
prosrodowiskowych, zawierajgcej odestanie do wszelkich szczegdtéw aktywnosci?

e Kiedy informacja zamieszczona na stronie korporacyjnej przedsiebiorcy jest traktowana
jako twierdzenie srodowiskowe kierowane do konsumenta, a kiedy jako neutralna
informacja sprawozdawcza lub korporacyjna?

Proponowane zapisy do wytycznych:

® za ogoblne twierdzenie sSrodowiskowe nie uznaje sie zarejestrowanego znaku
towarowego, nazwy handlowej lub oznaczenia przedsiebiorcy nawigzujgcych do
przyrody, natury czy srodowiska, jesli zostaty one wprowadzone w celu identyfikacji
pochodzenia handlowego produktu, a nie komunikowania jego cech srodowiskowych,
oraz sg od wielu lat obecne na rynku; sam fakt wykorzystywania ugruntowanego znaku
nie powinien stanowi¢ podstawy do uznania praktyki za greenwashing;

® samo wystgpienie przedrostka , bio” nie powinno automatycznie oznaczac twierdzenia
srodowiskowego; ocena musi zaleze¢ od kontekstu. Nalezy odrdznic¢ uzycie ,bio” jako
elementu marki, opisu procesu biologicznego (np. , bioenzymatyczny”) czy informacji
o biologicznym pochodzeniu materiatu (np. ,biopochodne”, ,biobased”) od
twierdzenia sugerujgcego ogdling korzys¢ ekologiczng (np. ,bio - lepsze dla planety”) —
i dopiero ten ostatni przypadek poddawac restrykcyjnym wymogom dowodowym.
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e W przypadku produktéw spozywczych okreslenia ekologiczny sg przedmiotem
odrebnych regulacji, a co za tym idzie nie powinny wtgczane do zakresu ustawy.

2.5. Kolory, elementy graficzne i symbole

Brak jednoznacznych wytycznych tworzy drastyczng niepewnosc dla projektantéw i branzy
opakowaniowej (szczegdlnie kosmetycznej). Motywy roslinne lub kolor zielony bardzo
czesto petnig wytacznie funkcje estetyczng, brandingowg lub informujg o wariancie
zapachowym i sktadnikach produktu (np. zapach lesny, ziotowy), a nie o jego wptywie na
planete.

Pytania kierunkowe do UOKIiK:

e Jakie elementy wizualne (kolor zielony, lis¢, drzewo, ikona CO,, globus) UOKIK bedzie
kwalifikowat jako dorozumiane twierdzenia sSrodowiskowe wymagajace specyfikac;ji?

Postulujemy wskazanie przyktadowych kryteriow oraz konkretnego katalogu dobrych
i ztych praktyk w wytycznych. Konieczne jest wyrazne potwierdzenie, ze kolor zielony,
zdjecia natury, kwiatdw czy ziét nie stanowig automatycznie twierdzen srodowiskowych.
Kazdy taki element musi by¢ oceniany z perspektywy przecietnego konsumenta
w kontekscie catej komunikacji. Chociazby grafika lasu przy produkcie o zapachu lesnym jest
w petni dopuszczalna i dekoracyjna, o ile nie towarzyszy jej przekaz sugerujgcy przewage
Srodowiskowa (np. ,zielony wybor”).

2.6. Komunikowanie energii z OZE i certyfikatéw EAC
Przepisy zakazujg twierdzen opartych na kompensowaniu (offsetowaniu) emisji, jednak
brakuje  wyraznej granicy miedzy zakazanym offsetem a dopuszczalnym

i udokumentowanym zuzyciem energii z OZE (gwarancje pochodzenia, umowy PPA).

Pytania kierunkowe do UOKiK:

e W jaki sposéb nalezy komunikowaé korzystanie z gwarancji pochodzenia, uméw typu
PPA i energii z OZE, aby nie narazi¢ sie na zarzut formutowania twierdzen
wprowadzajgcych w btad?

e Jakie minimalne wymogi dowodowe i informacje towarzyszagce s wymagane przy
kazdym z tych instrumentow?

e Jakie oswiadczenia sg dopuszczalne w tym kontekscie, na przyktad ,zasilane energiag
elektryczng ze zrédet odnawialnych” czy ,, zmniejszone emisje eksploatacyjne”, oraz jaki
poziom ujawniania informacji dotyczacych certyfikatéow EAC, metodologii rozliczania
oraz zakresu os$wiadczen jest wymagany?

e (zy twierdzenie ,, 100% energii odnawialnej” odnoszace sie do wskazanego zakresu
operacji (biura, magazyny, stacje tadowania) jest dopuszczalne bez ujawniania proporcji
tego zakresu do catosci zuzycia energii firmy, o ile zakres jest wyraznie okreslony?

e (zy stosowanie EAC/GO zgodnie z uznang metodologig rynkowa stanowi wystarczajgcy
podstawe do twierdzenia bez dodatkowej weryfikacji przez krajowy organ?
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Postulujemy opracowanie wskazéwek, ktére jednoznacznie rozréznig rynkowe certyfikaty
i instrumenty OZE (gwarancje pochodzenia umorzone na TGE, umowy cPPA i VvPPA,
instalacje wtasne) od instrumentdw offsetowania emisji ex-post. Tylko komunikacja oparta
na offsetach powinna by¢ objeta zakazem twierdzen o kompensowaniu. Narzedzia te s3
w petni dopuszczone przez miedzynarodowe standardy kalkulacji sladu weglowego (np.
Greenhouse Gas Protocol Scope 2).

Whnosimy o potwierdzenie, ze:

(i) twierdzenie moze dotyczy¢ wybranego zakresu operacji (biur, magazynoéw, infrastruktury
IT) bez obowigzku podawania, jaki procent catosci dziatalnosci ten zakres stanowi — pod
warunkiem, ze zakres jest jednoznacznie wskazany;

(ii) przedsiebiorca stosujgcy EAC zgodnie z uznang metodologig rynkowg spetnia wymag
uzasadnienia bez odrebnej weryfikacji krajowej;

(iii) szczegotowe informacije o instrumencie (rodzaj, rok umorzenia) powinny by¢ dostepne
przez link lub na zadanie i nie musza towarzyszy¢ kazdemu skréconemu komunikatowi.

2.7. Raporty zrownowazonego rozwoju (CSRD) a komunikacja konsumencka

Przedsiebiorstwa objete unijnym obowigzkiem CSRD publikujg audytowane raporty
zrbwnowazonego rozwoju. Pojawia sie watpliwos¢, czy powielanie tych zweryfikowanych
przez niezaleznych audytoréw danych na stronach www na potrzeby komunikacji

konsumenckiej wymaga kazdorazowo podpinania faktur, uméw i odrebnej weryfikacji.

Pytania kierunkowe do UOKIiK:

e Jak nalezy traktowac informacje zamieszczane na stronie internetowej spotki, jezeli sg
one powieleniem danych pochodzacych z raportu zrdwnowazonego rozwoju, ktéry
zostat poddany weryfikacji przez niezaleznego audytora?

e Czy informacje pochodzace ze zweryfikowanego raportu zréwnowazonego rozwoju
mogg by¢ uznane za wystarczajgco potwierdzone na potrzeby komunikacji na stronie
internetowej, o ile sg przedstawiane w takim samym zakresie i kontekscie jak
w raporcie?

e (Czy sama nazwa zaktadki na stronie internetowej firmy, np. ,Zréwnowazony rozwoj”,
moze zostac uznana za potencjalnie wprowadzajgcg w btad, jezeli znajdujg sie w niej
informacje dotyczace dziatann ESG przedsiebiorstwa?

e W przypadku ryzyka takiej interpretacji prosimy o wyjasnienie, jakie alternatywne
nazwy bytyby rekomendowane lub uznawane za bezpieczniejsze.

Wytyczne powinny wprost wskazywaé, ze publikacja przez przedsiebiorce raportéow
zrbwnowazonego rozwoju oraz innych sprawozdan ESG na ogdélnodostepnych stronach nie
stanowi sama w sobie praktyki pseudoekologicznego marketingu. Informacje pochodzace
ze zweryfikowanego raportu CSRD powinny by¢ uznane za wystarczajgco potwierdzone na
potrzeby komunikacji marketingowej — bez potrzeby odrebnej, dodatkowej weryfikacji.
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Sama nazwa zaktadki korporacyjnej ,Zréwnowazony rozwdj” nie moze by¢ uznawana za
wprowadzajgcy w btad.

Co wiecej, wnosimy o potwierdzenie, ze audytor zaangazowany do poswiadczenia raportu
zrbwnowazonego rozwoju w trybie dyrektywy CSRD moze jednoczesnie petni¢ role
niezaleznego eksperta weryfikujgcego plany klimatyczne. Taki audytor juz spetnia wymogi
niezaleznosci i kompetencji. Zmuszanie przedsiebiorcéw do angazowania dwdch odrebnych
podmiotéw do weryfikacji tych samych lub zblizonych danych jest sprzeczne z zasadg
proporcjonalnosci i generuje koszty nieproporcjonalne do celu regulacji. Rozszerzenie
mandatu audytora CSRD bytoby zatem logicznym i efektywnym rozwigzaniem.

2.8. Poufno$¢ danych przy uzasadnianiu twierdzen

Uzasadnienie twierdzenia srodowiskowego (np. o zawartosci surowca z recyklingu) opiera
sie na dokumentacji handlowej, ktéra zawiera dane poufne objete tajemnica
przedsiebiorstwa (ceny, ilosci zamoéwien, adresy wysytkowe, dane konkretnych

dostawcow).

Pytania kierunkowe do UOKIiK:

e Czy w kazdym przypadku petne wyjasnienie twierdzenia Srodowiskowego powinno
znajdowac sie na tym samym nosniku?

® Prosimy o doprecyzowanie, jak nalezy postepowaé w sytuacji, gdy podstawg
potwierdzenia takiego twierdzenia jest certyfikat lub dokument zawierajgcy dane
poufne.

e Jaki zakres informacji powinien zosta¢ udostepniony konsumentowi, aby komunikat byt
uznany za wystarczajgco uzasadniony, bez koniecznosci ujawniania danych poufnych
(np. przy komunikowaniu informacji o zawartosci okreslonego procentu materiatu
certyfikowanego)?

Wnosimy o doprecyzowanie, ze udostepnienie konsumentowi oficjalnego potwierdzenia
cechy produktu (np. certyfikatu poswiadczajgcego standard materiatu) ze skasowanymi lub
zanonimizowanymi wrazliwymi danymi handlowymi dostawcy stanowi wystarczajgce
i petne uzasadnienie komunikatu, w petni chronigc tajemnice przedsiebiorstwa.

2.9. Aktualizacja wzorca przecietnego konsumenta w erze Al i mediow cyfrowych

Pojecie ,przecietnego konsumenta” zdefiniowane w ustawie o przeciwdziataniu
nieuczciwym praktykom rynkowym (konsument dostatecznie dobrze poinformowany,
uwazny i ostrozny) oraz ksztattowane przez orzecznictwo SOKiK i TSUE, wymaga pilnego
dostosowania do realidow cyfrowych. Nalezy wyjasni¢, czy model ten uwzglednia nowe
zagrozenia i wyzwania wynikajagce z uzycia sztucznej inteligencji (w tym technologii
deepfake), specyfiki konsumpcji cyfrowej oraz dynamicznych formatéw reklamowych.
Istnieje bowiem ryzyko, ze organ bedzie oceniat komunikacje online przez pryzmat
abstrakcyjnego, tradycyjnego modelu konsumenta.
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Pytania kierunkowe do UOKIiK:

Czy aktualnie obowigzujagca definicja przecietnego konsumenta uwzglednia
konsumenta $wiadomego w kontekscie nowych zagrozen i wyzwan wynikajgcych
w szczegblnosci z uzycia Al (w tym deepfake), reklamy natywnej, specyfikacji
konsumpcji cyfrowej?

Jak zatem UOKIK definiuje wzorzec przecietnego konsumenta w kontekscie twierdzen
srodowiskowych prezentowanych w S$rodowisku cyfrowym — w szczegdlnosci
w formatach opartych na scrollingu, reklamach natywnych i komunikatach
generowanych przez algorytmy Al?

Czy UOKIK uwzgledni specyfike Srodowiska internetowego przy ocenie twierdzen
srodowiskowych, w szczegdlnosci czy wskaze, w jaki sposdb zmieniajgce sie
mechanizmy oddziatywania online (scrolling, Al, reklamy natywne) wptywajg na
wzorzec przecietnego konsumenta i wymagajg statej edukacji konsumenckiej jako
elementu ochrony przed potencjalnymi zagrozeniami w srodowisku cyfrowym?

Postulujemy, aby UOKiK w swoich wytycznych wprost zdefiniowat i zaktualizowat ten

wzorzec:

powinno zosta¢ potwierdzone, ze ocena twierdzen srodowiskowych w sieci uwzglednia
realia percepcji online — w tym mechanizmy takie jak szybkie przewijanie tresci
(scrolling), reklamy natywne oraz komunikaty generowane przez algorytmy Al;
definicja ta powinna podlega¢ dynamicznej reinterpretacji wraz z postepem
technologicznym;

organ powinien uwzglednié¢ realny wzrost swiadomosci ekologicznej konsumentdw,
ktéory wynika z powszechnego dostepu do sieci oraz dotychczasowych dziatan
edukacyjnych prowadzonych przez biznes i sam UOKiK;

wytyczne powinny wskazywac role organdéw regulacyjnych w zakresie statej edukacji
konsumenckiej w dobie cyfrowej transformacji jako niezbednego elementu ochrony
przed zagrozeniami.

2.10. Pozostate kwestie techniczne do doprecyzowania w wytycznych

Pytania kierunkowe do UOKIiK:

W jaki sposob przedsiebiorcy mogg komunikowa¢ informacje dotyczace opakowan (np.
recyklingowalnos$é, ograniczenie plastiku), aby przekaz nie byt interpretowany przez
konsumenta jako odnoszacy sie do catego produktu?

Czy i w jakim zakresie przedsiebiorca moze informowac¢ o spetnianiu wymagan
wynikajgcych z przepisow prawa (np. PPWR), bez ryzyka uznania takiej komunikacji za
deklaracje srodowiskowg lub greenwashing?

Jakie dokumenty, badania, certyfikaty lub dane dostawcéw mogg zosta¢ uznane za
wystarczajgce uzasadnienie twierdzen srodowiskowych oraz jaki poziom weryfikacji
informacji otrzymywanych od dostawcéw bedzie oczekiwany od przedsiebiorcow?

Jak odrézni¢ komunikacje dotyczacg dziatan srodowiskowych przedsiebiorstwa lub
grupy kapitatowej od komunikacji odnoszgcej sie do konkretnego produktu lub marki?
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e Jaki jest zakres odpowiedzialnosci przedsiebiorcy za komunikacje s$rodowiskowa
prowadzong przez partneréw handlowych, dystrybutoréw, sklepy internetowe czy inne
podmioty dziatajgce w taricuchu dystrybuc;ji?

e W jaki sposéb wytyczne bedg uwzgledniaty specyfike sektoréw regulowanych
(produkty lecznicze, suplementy diety, zywno$¢ specjalnego przeznaczenia
medycznego i zywnos$¢ wzbogacana, wyroby medyczne i kosmetyki), dla ktérych zmiana
opakowan czesto wymaga przeprowadzenia dodatkowych procedur regulacyjnych?

e Doprecyzowanie i uszczegétowienie (wraz z ewentualnymi przyktadami) definicji
yhiezaleznego eksperta” wskazanej w projekcie ustawy (UC111) oraz wskazanie jakie
czynnosci nalezy podjgé w sytuacji braku takiego eksperta w Polsce, jezeli
przedsiebiorca planuje wykorzystywac twierdzenia dotyczace ekologicznosci zwigzane
z przysztg efektywnoscig ekologiczng?

e Doprecyzowanie i uszczegétowienie (wraz z ewentualnymi przyktadami) definicji
»,uznanej wysokiej efektywnosci ekologicznej” wskazanej w projekcie ustawy (UC111)?

e \Wskazanie powoddéw braku oficjalnego procesu, przez ktéry systemy certyfikacji
(Certification Schemes) muszg przejs¢ przed rozpoczeciem dziatalnosci na terenie
panstw cztonkowskich UE oraz bezposrednie wskazanie, jakie istniejgce oznaczenia
(ustanowione przez organy publiczne) bedg akceptowane jako uprawnione
oznakowanie zréwnowazonego charakteru w rozumieniu ustawy UC111?

e Wskazanie w wyjasnieniach, czy i w jaki sposéb Prezes Urzedu bedzie weryfikowat
funkcjonujgce i powstajgce systemy certyfikacji od strony przedmiotowej, jak réwniez
rekomendowang metodologie procesu certyfikacji oraz oczekiwania co do okresu
obowigzywania certyfikatow (certyfikaty bezterminowe czy z ograniczeniem okresu
waznosci)?

e Czyiw jakim stopniu norma "ISO 14019-1:2026 - Sustainability information — Part 1:
General principles and requirements for validation and verification" bedzie brana pod
uwage przez organy krajowe w procesie oceny komunikatéw srodowiskowych?

e Czy w branzy tekstylnej, w sytuacji braku optaconej licencji marketingowej na marke
wtasng standardu, dopuszczalne jest zastosowanie jedynie informacji opisowej np.
,»,100% bawetna organiczna” bez podawania nazwy np. Global Organic Textile Standard
(GOTS), ktorej certyfikat potwierdza uzycie jej w danym produkcie?

e Jak nalezy komunikowaé¢ twierdzenia dotyczace surowcow certyfikowanych
w modelach, w ktérych nie zawsze istnieje fizyczna identyfikowalnos¢ surowca
w konkretnym produkcie, np. w modelu mass balance? Czy w takich przypadkach
dopuszczalne jest uzywanie sformutowan wskazujgcych na wspieranie danej organizacji
przez zakup surowca?

Postulujemy, aby UOKiK w swoich wytycznych wprost przyjat ustrukturyzowane kryteria
kwalifikacyjne dla niezaleznego eksperta

W odpowiedzi na zgtaszang przez nas potrzebe doprecyzowania definicji , niezaleznego
eksperta”, proponujemy, aby Prezes UOKiK w ramach dialogu z rynkiem wspéttworzyt lub
potwierdzit zestaw praktycznych kryteriow kwalifikacyjnych, ktére stanowityby punkt
odniesienia dla przedsiebiorcéw.
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Postulujemy nastepujace kryteria:

e Kompetencje merytoryczne: Udokumentowane doswiadczenie w weryfikacji danych
Srodowiskowych, potwierdzone znajomoscig uznanych metodologii (np. GHG Protocol, SBTi,
normy ISO).

e Niezaleznos¢ i brak konfliktu intereséw: Brak stosunku zaleznosci ekonomicznej
z weryfikowanym podmiotem (np. w ciggu ostatnich 2 lat) oraz ztozenie oswiadczenia o braku
konfliktu interesow.

e Ramy instytucjonalne zapewnienia jakosci: Dziatanie w ramach podmiotu posiadajgcego
procedury zarzgdzania jakoscig, ubezpieczenie OC lub stosujgcego uznane standardy etyczne
(np. IESBA Code).

e Mozliwos¢ regularnego monitorowania: Zdolno$s¢ do cyklicznej weryfikacji postepéw
w realizacji planu, z czestotliwoscig dostosowang do horyzontu czasowego celow.

2.11. Certyfikacja budynkéw (np. BREEAM, LEED) i ratingi ESG

Przedsiebiorcy coraz czesciej informujg o certyfikatach srodowiskowych dla swoich
budynkéw (np. BREEAM, LEED) lub o uzyskanych ratingach ESG. Wnosimy o wyjasnienie,
czy postugiwanie sie logo lub odznakg organizacji certyfikujgcej bedzie traktowane jako
oznakowanie dotyczgce zrownowazonego charakteru. Rekomendujemy, aby byto
to dopuszczalne pod warunkiem, ze komunikat zawiera odniesienie do metodologii oraz
wskazuje uzyskany poziom oceny. Odptatnos¢ samego procesu certyfikacji nie powinna
przesadza¢c o jego dyskryminacyjnym charakterze, o ile ocena jest niezalezna
od poniesionych kosztow.

3. Przyktadowe dopuszczalne praktyki

Ponizsze formaty, warianty komunikacji oraz scenariusze rynkowe powinny zosta¢ uznane
przez UOKiK za w petni akceptowalne i zgodne z nowymi regulacjami:

3.1. Formatowanie komunikacji produktowej (jaki warianty marketingowe beda
akceptowalne)

e komunikacja rozbudowana: uzycie grafiki wskazujgcej na korzysé (np. ikona redukcji
CO3) uzupetnionej w tekscie bezposrednio obok o doktadny poziom korzysci (np. ,,0 20%
mniejsza emisja CO, w oparciu o badanie LCA realizowane przez Instytut X”). Charakter
czysto informacyjny, a nie ogdlna deklaracja;

e komunikacja skrécona na opakowaniach: umieszczenie ikony korzysci srodowiskowej
wraz z kodem QR umieszczonym bezposrednio obok. Kod QR odsyta konsumenta bez
zbednego wysitku do strony www zawierajgcej petne specyfikacje, punkt odniesienia
oraz dane instytucji certyfikujgcej;

e komunikacja w banerach i social media: umieszczenie w banerze displayowym lub
poscie na platformie spotecznosciowej skréconego twierdzenia ekologicznego wraz
z bezposrednim, czytelnym linkiem (np. ,dowiedz sie wiecej na [link]”)
przekierowujgcym do petnej specyfikacji i dowoddw;
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e Ssciezka zakupowa w e-commerce: prezentacja ogdlnego oznaczenia lub ikony
ekologicznej przy produkcie na liscie wynikdw wyszukiwania (listing), podczas gdy
szczegodtowe informacije, certyfikaty i specyfikacja techniczna sg dostepne dla klienta po
kliknieciu i przejsciu na dedykowang karte produktu, przed dodaniem go do koszyka
i finalizacjg transakgji.

3.2. Inicjatywy na rzecz bioréznorodnosci i wspieranie NGO (treewashing)
e twierdzenia opisowe oparte na faktach: komunikaty o rzeczywistym wsparciu
finansowym lub rzeczowym dla organizacji ochrony przyrody (np. WWF) lub

programow ekologicznych (np. parkédw narodowych)

Pytania kierunkowe do UOKIiK:

e Czy informacja o planowanych inwestycjach prosrodowiskowych lub informacja
o takich inwestycjach udzielona przez osoby zarzgdzajgce w mediach bedzie uznana
za pseudoekologiczny marketing?

e C(Czy informacja o (rzeczywiscie istniejgcym) wsparciu przedsiebiorcy dla organizacji
ochrony przyrody (np. WWF, Greenpeace) lub wsparciu okreslonych programéw
ochrony przyrody bedzie uznane za pseudoekologiczny marketing?

e Czy mozliwe jest umieszczenie loga wspieranej organizacji na opakowaniu produktu
(a jesli tak, to pod jakimi warunkami?)

e Jakie sformutowania sg dopuszczalne przy komunikacji o wsparciu programow
prosrodowiskowych  np.  sadzenia  drzew, ochrony laséw, torfowisk
lub bioréznorodnosci?

e Co odrdznia dopuszczalne twierdzenie uzasadnione od zakazanych praktyk?

Apelujemy o wyjasnienie w wytycznych nastepujacych kwestii:

e informacja o planowanych inwestycjach prosrodowiskowych nie jest greenwashingiem,
jesli zawiera konkretny harmonogram realizacji (np. ,,do korica 2028 roku”), mierzalny
cel (np. ,,obnizenie emisji 0 20%") oraz jest odzwierciedlona w publicznej strategii firm;

e informowanie o rzeczywistym wsparciu organizacji (np. WWF) lub parkéw narodowych
jest dopuszczalne, o ile nie sugeruje, ze darowizna neutralizuje gtéwny negatywny
wptyw firmy na srodowisko oraz firma nie sugeruje, ze jej produkty sg certyfikowane
przez to NGO, jesli tak nie jest; postulujemy dopuszczenie opiséw, np. , Przekazujemy
X zt na ochrone torfowisk wraz z organizacjq X” lub ,Sadzimy 1000 drzew w ramach
projektu Y” - pod warunkiem, ze komunikat nie sugeruje, ze dziatanie to w catosci
neutralizuje gtéwny negatywny wptyw firmy na srodowisko (np. koncernu paliwowego)
ani ze produkty posiadajg oficjalng rekomendacje/certyfikat danej organizaciji.

Doprecyzowanie, w jaki sposéb tworzy¢ o$wiadczenie by unikngé sytuacji, w ktérej bedzie
ono stanowito odniesienie do catej dziatalnosci przedsiebiorcy.

3.3. Komunikowanie celéw przysztosciowych i strategii (twierdzenia aspiracyjne)

member of memberof BUSINESSEUROPE
H § I

& BusiNnEss OECD

Konfederacja Lewiatan Polish Confederation Lewiatan NIP 5262353400

ul. Zbyszka Cybulskiego 5 Brussels Office KRS 0000053779

00-727 Warszawa Avenue de Cortenbergh 168 Sad Rejonowy dla

tel. +48 22 50 50 860 tel. +32273212 10 m. st. Warszawy w Warszawie
recepcja@lewiatan.org Xl Wydziat Gospodarczy

www.lewiatan.org

-12 -



KONFEDERACJA

LEWIATAN

|

——

e cele klimatyczne bez petnego audytu: komunikowanie na stronie korporacyjnej celéw
przysztosciowych, gdy czes¢ celéw klimatycznych jest zweryfikowana (np. w ramach

SBTi), a inne cele biznesowe nie podlegajg odrebnemu audytowi.

Pytania kierunkowe do UOKIiK:

e (Czy sformutowania aspiracyjne, np. ,dazymy do neutralnosci klimatycznej do 20XX r.”
lub ,wdrazamy plan transformacji klimatycznej”, sg dopuszczalne bez petnej weryfikacji
przez niezalezng strone trzecig — jesli s wyraznie sformutowane jako cele, a firma moze
wskazac publicznie dostepny dokument strategiczny?

e (Czy informacje o postepach klimatycznych pochodzace ze zweryfikowanego raportu
zrbwnowazonego rozwoju (CSRD) wymagajg odrebnej weryfikacji lub dodatkowego
uzasadnienia, gdy sg powielane w komunikacji konsumenckiej w tym samym zakresie
i kontekscie?

e (Czy twierdzenia o postepach w realizacji celéw klimatycznych, takie jak ,jesteSsmy na
Sciezce do redukcji emisji o X% do 2030 r.”, wymagajg odrebnej weryfikacji lub
specyficznych dowoddéw poza danymi opublikowanymi w ramach raportowania CSRD?

e Jakie minimalne dowody s3 wymagane, aby takie twierdzenie nie byto uznane
za wprowadzajgce w btgd?

e W jaki sposéb przedsiebiorcy mogg komunikowac cele srodowiskowe i klimatyczne
odnoszgce sie do przysztosci, w tym cele redukcji emisji, ograniczania ilosci odpadéw
czy zobowigzania dotyczgce zmian opakowaniowych?

® C(Czy przedsiebiorca moze komunikowaé takie cele na stronie internetowej, jezeli jasno
wskazuje ich charakter jako planéw lub ambicji, w przypadku, gdy nie wszystkie
elementy strategii zostaty zweryfikowane przez niezalezng instytucje trzecig?

Wnosimy, aby hasta aspiracyjne byly w petni dozwolone, jesli s3 wyraZnie prezentowane
jako plany lub ambicje, a firma wskazuje publiczng strategie. Wymédg odrebnej certyfikacji
dla kazdego hasta prowadzitby do zjawiska green hushing. Przedsiebiorcy raportujgcy CSRD
spetniajg tym samym wymaog uzasadnienia dla odpowiadajacych im haset w marketingu.

3.4. Specyficzne modele certyfikacji surowcow

e model mass balance (bilans masy): dopuszczenie sformutowan informujgcych
o wspieraniu zrownowazonego rozwoju, gdy fizyczna identyfikowalnos$¢ surowca
w pojedynczym produkcie jest niemozliwa

Przyktad akceptowalny (metka na odziezy): ,Jako partner Cotton made in Africa wspieramy
prace Inicjatywy w Afryce. Wiecej informacji: [link]”.

e Dbrak licencji na nazwe wtasna: jesli firma posiada certyfikat (np. GOTS), ale nie optacita
licencji marketingowej na uzywanie znaku towarowego standardu, dopuszczalne jest
uzycie samego opisu: ,, 100% bawetna organiczna”.

3.5. Cyfrowe platformy mobilnosci i ustug (scenariusz transportowy)
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® szacowanie i porownywanie emisji CO, poszczegélnych przejazdéw (np. hulajnoga vs.
prywatny samochdd) w oparciu o dane statystyczne (np. krajowy miks energetyczny,
$rednie dla kategorii pojazdow) zamiast indywidualnych pomiaréw fizycznych kazdego
przejazdu - warunek: metodologia szacunkdw musi by¢ przejrzysta i tatwo dostepna dla
uzytkownika za pomoca linku w aplikacji mobilnej

Takie twierdzenia powinny by¢ dopuszczalne, o ile punkt odniesienia jest jasny,
a metodologia dostepna przez link. Platformy bez wiasnej floty powinny mdéc stosowac

zbiorcze dane statystyczne.

Pytania kierunkowe do UOKIiK:

e (Czy platforma mobilnosci moze komunikowaé, ze dana opcja transportu wigze sie
zZ nizszg emisjg CO; niz wskazany punkt odniesienia?

e (Czystanowito ,twierdzenie Srodowiskowe" w rozumieniu projektowanych przepiséw?
Jakie informacje muszg by¢ publicznie dostepne po stronie platformy, aby takie
porownanie byto uznane za wystarczajgco uzasadnione?

e (Czy wystarczy udostepnienie metodologii przez link w aplikacji lub na stronie?

Czy szacunki oparte na danych statystycznych (a nie pomiarach indywidualnych dla
kazdego przejazdu) sg dopuszczalng podstawg twierdzen srodowiskowych?

e (Czy fakt, ze platforma jest posrednikiem nieposiadajgcym wtasnej floty, wptywa na
zakres jej odpowiedzialnosci za twierdzenia $rodowiskowe oparte na danych
dostarczonych przez podmioty trzecie?

Twierdzenia poréwnawcze oparte na przejrzystej metodologii s3 dopuszczalne; wystarczy
link do metodologii w aplikacji bez wymogu wyswietlania jej petnego tekstu w tym samym
miejscu. Platformy posredniczagce mogg stosowac zbiorcze dane statystyczne (np. srednie
emisje dla kategorii pojazdéw, krajowy miks energetyczny) bez koniecznosci pomiaru dla
kazdego indywidualnego przejazdu. Podmiot dziatajgcy w dobrej wierze w oparciu o dane
publiczne lub dostarczone przez podmioty trzecie nie powinien ponosi¢ odpowiedzialnosci
za ich doktadnosé.

3.6. Transformacja floty i ,zeroemisyjnosc”

e stosowanie haset ,zeroemisyjny pojazd” lub , bezemisyjny przejazd” w odniesieniu
wytgcznie do fazy eksploatacji (brak emisji z rury wydechowej), a nie catego cyklu zycia
pojazdu;

e komunikowanie udziatu procentowego przejazdow zeroemisyjnych w ofercie (nawet
jesli stanowig mniejszosc), o ile dane sg rzetelne, a kontekst nie sugeruje, ze cata flota
firmy jest elektryczna.

Pytania kierunkowe do UOKIiK:

e Czy hasto ,zeroemisyjny pojazd" lub ,bezemisyjny przejazd" jest dopuszczalne, jesli
odnosi sie wyfacznie do fazy eksploatacji, pod warunkiem dostepnosci metodologii
wyjasniajacej ten zakres (np. przez link w aplikacji)?
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e (Czy firma moze komunikowa¢ liczbe lub udziat zeroemisyjnych przejazdéw w ofercie,
jesli stanowia one mniejszo$¢ catkowitej liczby przejazdéw?
Jakie informacje kontekstowe sg wymagane?

e (Czy komunikacja o strategii elektryfikacji (np. ,,cel X% pojazdéw elektrycznych do roku
Y") jest dopuszczalna jako twierdzenie aspiracyjne bez podawania biezgcego udziatu EV
w flocie?

Ww. hasta powinny by¢ dopuszczalne, jesli dotyczg fazy eksploatacji, a zakres ten jest
dostepny w metodologii (wystarczy link). Mozna podawac udziat procentowy, o ile dane s3
rzetelne, a kontekst nie sugeruje, ze cata flota jest zeroemisyjna.

Whnosimy réwniez o potwierdzenie, ze rozporzgdzenie (UE) 2019/631, ktére definiuje
»pojazd bezemisyjny”, moze by¢ traktowane jako przepis UE okreslajgcy najwyzsze poziomy
efektywnosci Srodowiskowej w rozumieniu projektu ustawy. Tym samym uzywanie zwrotu
»,bezemisyjny pojazd” w odniesieniu do pojazddow spetniajacych te definicje (emisja od 0 do
50 g CO2/km) powinno by¢ dopuszczalne, pod warunkiem jasnego wyjasnienia
konsumentowi, ze termin ten odnosi sie do emisji z rury wydechowej (w fazie uzytkowania).

3.7. Przykiady dopuszczalnych sformutowan dla OZE (opartych na EAC)

,Pokryte gwarancjami pochodzenia energii z odnawialnych Zrddet”;

,W oparciu o gwarancje pochodzenia energii z odnawialnych zrédet”;

,Zbilansowane gwarancjami pochodzenia energii z odnawialnych Zzrédet”;

W 30% zasilane energiq ze Zrédet odnawialnych” (wyliczone na bazie usrednienia
rocznego dla danej instalacji PV).

3.8. Percepcja przecietnego konsumenta w Srodowisku cyfrowym

e zadopuszczalne i niewprowadzajace w btad nalezy uzna¢ stosowanie skrétowych haset
wizualnych, pod warunkiem, ze przecietny konsument ma mozliwos¢
natychmiastowego pogtebienia wiedzy za pomoca jednego klikniecia (zgodnie z zasadg
komunikacji warstwowej); konsument w erze cyfrowej sprawnie porusza sie
w interfejsach aplikacji i naturalnie poszukuje szczegétéw pod linkami, co powinno by¢
uwzglednione jako standardowe zachowanie ,,uwaznego i ostroznego” odbiorcy;

e przy ocenie, czy komunikat marketingowy (np. na platformie spotecznosciowej lub
w boksie reklamowym) wprowadza w btgd, UOKiK powinien bra¢ pod uwage specyfike
interakcji uzytkownika z ekranem smartfona.

3.9. Zasieg terytorialny stron internetowych a jezyk publikacji

Globalne firmy publikujg informacje o praktykach ESG w wielu jezykach, w tym na stronach
o domenach ogdlnych.

Pytania kierunkowe do UOKIiK:
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e (Czy twierdzenie s$rodowiskowe opublikowane na globalnej stronie firmy jest
traktowane jako skierowane do konsumentéw w Polsce?

e Co decyduje o zasiegu terytorialnym twierdzenia — jezyk publikacji, domena strony (.pl
vs. .com), geolokalizacja, czy tgczna ocena kontekstu?

Rekomendujemy, aby o zasiegu terytorialnym decydowat catoksztatt okolicznos$ci (domena,
geolokalizacja, kontekst witryny), a nie sam jezyk publikacji. Podejscie oparte wytacznie na
kryterium jezykowym tworzytoby niepewnos¢ prawng oraz nieproporcjonalne obcigzenia
dla podmiotéw globalnych

3.10 Uznawanie weryfikacji na poziomie grupy kapitatowej

Wiele przedsiebiorstw dziata w ramach miedzynarodowych grup kapitatowych, gdzie
strategie klimatyczne i plany dekarbonizacji sg zarzadzane centralnie. Postulujemy o
jednoznaczne potwierdzenie, ze weryfikacja planu wykonania przeprowadzona przez
niezaleznego eksperta na poziomie skonsolidowanej grupy kapitatowej powinna by¢
uznawana przez organy regulacyjne we wszystkich panstwach cztonkowskich, w ktérych
dziata grupa. Wymoég przeprowadzania odrebnych, krajowych audytéw dla kazdej spotki
zaleznej, mimo ze plan i metodologia sg wspdlne, bytby sprzeczny z celem harmonizacji
regulacji unijnej i generowatby nieproporcjonalne koszty.

-

4. Zrédtai materiaty pomocnicze

Przy ksztattowaniu ostatecznych wytycznych oraz ocenie praktyk rynkowych nalezy
uwzgledni¢ nastepujgce akty prawne, standardy rynkowe oraz dane badawcze:

e dyrektywa ECGT 2024/825 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 28 lutego 2024 r.
w sprawie zmiany dyrektyw 2005/29/WE i 2011/83/UE w odniesieniu do wzmocnienia
pozycji konsumentdw w procesie transformacji ekologicznej;

e projekt krajowej ustawy zmieniajgcej ustawe o przeciwdziataniu nieuczciwym
praktykiem rynkowym oraz ustawe o prawach konsumenta (projekt z dnia 16 grudnia
2025 r., nr UC111);

e pismo Prezesa UOKIiK z dnia 28 maja 2026 r. (DOZIK-1.050.2.2026.AU) wzywajgce do
przedstawienia stanowisk w sprawie planowanych wyjasnien;

e akt o ustugach cyfrowych (DSA) — w zakresie wytgczenia odpowiedzialnosci platform
i podmiotdéw posredniczacych dziatajgcych w dobrej wierze;

e rozporzadzenie PPWR (Packaging and Packaging Waste Regulation) — unijne przepisy
dotyczace opakowan i odpaddéw opakowaniowych;

e dyrektywa CSRD (Corporate Sustainability Reporting Directive) — standardy
sprawozdawczosci przedsiebiorstw w zakresie zrGwnowazonego rozwoju;

e norma ISO 14019-1:2026 (Sustainability information — Part 1: General principles and
requirements for validation and verification);

e standardy rynkowe kalkulacji sladu weglowego: Greenhouse Gas Protocol oraz
wytyczne Science Based Targets initiative (SBTi);

e dane badawcze UNGC (United Nations Global Compact) z 2025 r. dotyczace
postrzegania wptywu biznesu na Srodowisko przez polskich konsumentéw (53%
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Polakdéw ocenia ten wptyw pozytywnie, 45% sprzeciwia sie nadmiernemu obcigzaniu
firm regulacjami, ktére hamujg postep);

e warsztaty i ustalenia sieci CPC (Consumer Protection Cooperation) promujgce jednolite
i elastyczne podejscie organdéw panistw cztonkowskich do okresu przejsciowego
i starych zapaséw w handlu transgranicznym.

W przypadku jakichkolwiek pytan dotyczgcych przedmiotowej kwestii, wtasciwg osobg do
kontaktu jest p. Piotr Mazurek, Zastepca Dyrektora Departamentu Energii i GOZ
Konfederacji Lewiatan, e-mail: pmazurek@lewiatan.org; tel. kom. 573 330 864. Wyrazamy
petng gotowosc do wspdtpracy w tym zakresie.

Z powazaniem,

/
Marek Gorski
Prezydent Konfederacji Lewiatan

Do wiadomosci:

1. Andrzej Domanski - Minister Finanséw i Gospodarki
2. Anita Sowiriska - Podsekretarz Stanu w Ministerstwie Klimatu i Srodowiska
3. Tomasz Lewandowski - Podsekretarz Stanu w Ministerstwo Rozwoju i Technologii
4. Maciej Biatek - Dyrektor Departamentu Gospodarki Odpadami
w Ministerstwie Klimatu i Srodowiska
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